Por Concepcidn Barbero de Dompahlo

SORLICIOHT
i RECUPERAL o

Salir del atolladero

Titulo: Averias. Soluciones de
emergencia y recuperacion de
automaviles

Autor: Antonio Ocafa Ocafia
Dossat 2000, 50 €

Primeros auxilios ante problemas
que puede presentar el automovil
y que evitaran que nos deje “tira-
dos". Este manual aporta solucio-
nes y trucos para solventar fallos
mecdnicos, eléctricos e, incluso, de
carroceria, desarrollando la iniciati-
va y el ingenio con los medios
mds inverosimiles al alcance. La
segunda parte del libro esta desti-
nada a la resolucién de incidencias
en la conduccién de vehiculos
pesados y todoterreno, con reme-
dios de emergencia para aquellas
ocasiones en las que pudieran
quedar atascados en terrenos
escabrosos (elementos de suje-
cién, amarre y anclaje).
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El lider, ¢nace o se
hace?

Titulo: Madera de lider
Autor: Mario Alonso Puig
Empresa activa, 10 €

Liderar es inspirar, mover en
nosotros mismos y en los demas
lo mas valioso que todos tene-
mos; es ayudar a otros a alcanzar
una altura superior a la que ellos
esperaban. Mario Alonso Puig,
investigador de la inteligencia
humana y profesor de liderazgo,
descubre que, a pesar de los
tiempos turbulentos en que vivi-
mos, en nuestro interior posee-
mos recursos insospechados; si
no los vemos, no es porque
carezcamos de ellos, sino porque
primero tenemos que eliminar los
multiples filtros que los tapan.

Seguridad para todos los publicos

Titulo: El buen camino. Renault y la seguridad

Autor: Renault
HACHETE
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La revolucion del
marketing

Titulo: Mas alla de la imagen
Autor: John Grant
Deusto, 22,85 €

El legado de nuestros modelos
tradicionales nos puede impedir
avanzar. Este libro dice adiés a la
era de la imagen en el marke-
ting, que ha hecho que los clien-
tes tuvieran que adquirir publici-
dad, disefio y extras, a un alto
precio. Las nuevas formas de
marketing se proyectan a la
medida del nuevo escenario de
los medios de comunicacién. Se
pasa de la sociedad del especté-
culo a la edad del intelecto. Los
negocios, la sociedad y los
medios de comunicacién han
experimentado muchos cambios,
que, inevitablemente, conducen
a la renovacion de las técnicas de
marketing.

Un atractivo y original documento, con el que Renault pone de manifiesto su interés prioritario por la
seguridad vial y la incidencia que tiene en todas las personas. “Trazar las lineas de conducta” en este

aspecto es, seglin este constructor, un reto que nos concierne a todos. Mediante vistosas ilustraciones y

un texto asequible, Renault realiza un recorrido por el automévil y su entorno, el hombre y su comporta-

miento, hasta llegar al andlisis de los retos de futuro, abogando principalmente por una conduccién res-

ponsable.
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La unioén, a examen

Titulo: Soldadura. Ensayos y
pruebas

Autor: AENOR

AENOR, 57 €

Esta edicion de AENOR recoge
las normas UNE publicadas
hasta el momento en materia de
examenes y ensayos de solda-
duras, tanto destructivos como
no destructivos. Incluye 47 nor-
mas UNE, idénticas a las euro-
peas, aplicables a las construc-
ciones soldadas por fusion. Esta
normativa constituye el soporte
para el cumplimiento de algu-
nos de los requisitos esenciales
de las Directivas 87/404/CEE
sobre Recipientes a presién sim-
ple y 97/23/CEE sobre Equipos
a presion.
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