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El quiosco digital

El quiosco o kiosco de prensa, como construccion de
reducidas dimensiones que se instala en la calle, no le
resulta ajeno a nadie. La novedad esta en los
denominados quioscos digitales, o software de
publicaciones electrénicas, que se pueden consultar a
través de sistemas telematicos.

Recientemente hemos asistido al nacimiento de empresas
especializadas en este tratamiento de publicaciones
periddicas, a las que es posible suscribirse, por un
importe inferior al tradicional, y que ya cuentan con
millones de usuarios en todo el mundo. A esta idea se
han adscrito los principales grupos editoriales. De esta
manera, es posible tener todas nuestras revistas favoritas
disponibles en formato digital, conservarlas de manera
intacta y sin que ocupen el, cada vez mas preciado y
escaso, espacio de nuestras viviendas u oficinas. Al
mismo tiempo, contribuimos a la reduccién del
consumo de papel que, de forma tan altruista, nos
proporcionan nuestros sufridos bosques.

Con este sistema electronico todos ganan: el editor posee
un nuevo canal por el que llegar al suscriptor, sin
desestimar su publicacion en papel; el anunciante
descubre otros clientes potenciales, gracias a formatos
multimedia m4ds atractivos; y el lector dispone de mejores
precios y de la inmediatez que el uso de internet
proporciona.

Parece logico pensar que un producto creado con el
ordenador —procesador de textos- y con cimaras
fotogrificas digitales ~imdgenes electrénicas— se publique
de forma sencilla y muy rapida para ser leido a través de
sistemas informaticos del tipo PC, PDA, DVD... Quizds
usted, querido lector, todo esto ya lo sabia, pues nos lee en
nuestra web, www.revistacesvimap.com, desde el afio 2000.

Por todo esto, habra que permanecer atentos a la
evolucién de los dispositivos de lectura que se encuentran
en fase de desarrollo y estdan por llegar, tratando de salvar
esa barrera que todavia parece existir entre el tacto del
papel y la frialdad de una pantalla retroiluminada. Sélo es
cuestion de esperar un par de generaciones para el
nacimiento de una verdadera cultura de “lectores
digitales”.

Javier Hernandez Garcia
Director de Marketing
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